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Avoir son site internet vitrine : comment et pour quoi faire ?
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Commerçants, artisans, indépendants, TPE, 
PME : pourquoi et comment être visible sur 
internet et créer son site internet vitrine ?

Est-ce pertinent pour toutes les entreprises ? 
Quels sont les risques à ne pas le faire ?

Comment mettre en place un site internet 
vitrine ? Comment le faire vivre et assurer sa 
maintenance ?

Découvrez les conseils pratiques, illustrés par 
des exemples concrets, d’experts du numérique 
référencés Activateurs France Num, pour 
développer votre présence en ligne. 

Un temps d’échange permettra de répondre à 
vos questions. 

Direction générale des Entreprises
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Quelques conseils pratiques pour suivre ce webinaire et interagir
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Pour tous vos échanges
(hors questions aux intervenants)

Pour poser vos questions aux intervenants et/ou pour
prioriser les questions posées par d’autres participants.
Il sera répondu aux questions, en fonction des cas, soit
par écrit, soit par oral à la fin du webinaire.

Les sondages s’affichent dans une fenêtre pop-up pour
vous permettre d’y répondre.
Vous pouvez via ce bouton consulter tous les résultats.

Revoir le webinaire / télécharger la présentation :

https://www.francenum.gouv.fr/formations/les-webinaires-de-france-num

https://www.francenum.gouv.fr/formations/les-webinaires-de-france-num


Sondages
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1) Qui êtes-vous ? 
▪ Une entreprise (sauf secteur numérique)
▪ Une entreprise du numérique
▪ Une organisation institutionnelle ou une association
▪ Autre

2) Quel est le secteur d'activité de votre entreprise ou organisation ?

3) Quelle est la taille de votre entreprise ou organisation ?

4) De quelle région venez vous ?

5) Avez-vous déjà participé à un webinaire France Num ?
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Sondage
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6) Selon vous, quels sont les indicateurs clés de performance des 
sites internet pour Google ? 
(Plusieurs réponses possibles)

▪ Le temps de chargement de la page (LCP)

▪ Les Core Web Vitals (CWV)

▪ Le délai de réponse à une action de l'utilisateur (FID)

▪ La stabilité de la mise en page (CLS)

▪ La structuration de la page (LHO)

▪ Je ne sais pas
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29Direction générale des Entreprises

L'Étoile du Web



Sondage
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7) Selon vous, dans quels cas privilégier un site internet sur mesure ? 
(plusieurs réponses possibles)

▪ Vous avez des besoins spécifiques

▪ Votre image de marque n'est pas encore définie

▪ Vous préférez investir plutôt que louer

▪ Votre besoin est stabilisé

▪ Vous prévoyez de faire évoluer votre activité

▪ Je ne sais pas



Pourquoi avoir un site vitrine ?

🔍 Être trouvé

81% des consommateurs recherchent en ligne avant d'acheter 
ou de contacter un professionnel

ṉ Inspirer confiance

Un site professionnel rassure vos prospects et renforce votre 
crédibilité

🏆 Exister face à la concurrence

Si vous n'°tes pas visible en ligne, vos concurrents captent vos 
clients potentiels

🕐 Votre vitrine 24h/24

Votre site pr®sente votre activit® et r®pond aux questions m°me 
quand vous dormez

Les risques à ne pas en avoir

Å  Perdre des clients qui ne vous trouvent pas

Å  Para´tre moins professionnel que vos 
concurrents

Å  D®pendre uniquement du bouche-̈-oreille

Å  Manquer des opportunit®s de d®veloppement

Å  Laisser d'autres parler de vous (ou pas du tout)



Le sur mesure, c'est quoi ?

Un site con­u sp®cifiquement pour vous, sans template pr®fabriqu®, qui refl¯te votre identit® et r®pond 

exactement ¨ vos besoins.

Design unique

Chaque élément visuel est pensé pour VOTRE activité, 
pas copié d'un modèle générique

Fonctionnalités adaptées

Uniquement ce dont vous avez besoin : formulaire de 
contact, galerie, r®servation, carte...

Vous êtes propriétaire

Le site vous appartient. Vous n'°tes pas locataire d'une 
plateforme

Évolutif

Votre site peut grandir avec votre activit® : nouvelles 
pages, nouvelles fonctions



Le sur mesure, pour qui ?

Le sur mesure est pertinent si vous vous reconnaissez dans une ou plusieurs de ces situations :

Vous avez des besoins spécifiques

Syst¯me de r®servation, carte interactive, espace client, catalogue produits, logique m®tier particuli¯re...

Ex : un g´te avec calendrier de disponibilit®s, un artisan avec configurateur de devis

Votre image de marque compte

Vous ne voulez pas ressembler ¨ votre concurrent d'¨ c¹t® qui utilise le m°me template

Ex : un restaurant gastronomique, un architecte, une marque avec une identit® forte

Vous préférez investir plutôt que louer

Un coût initial maîtrisé plutôt qu'un abonnement mensuel sans fin

À long terme, le sur mesure revient souvent moins cher

Vous prévoyez de faire évoluer votre activité

Nouveaux services, nouvelle offre, d®veloppement g®ographique... votre site doit pouvoir suivre

Ex : ajouter une boutique en ligne, un blog, de nouvelles langues



Ce qu'il faut prévoir (ordres de grandeur)

Cr®ation d'un site vitrine sur mesure

1 500 € – 3 500 € HT
selon la complexité et les fonctionnalités

Maintenance annuelle

400 € – 800 € HT/an
mises ¨ jour, s®curit®, sauvegardes

H®bergement + nom de domaine

100 € – 200 € HT/an

Ce qui fait varier le prix

Å Nombre de pages

Å Fonctionnalit®s sp®cifiques

Å Niveau de personnalisation

Å Int®grations (r®servation, paiement...)
Å Exp®rience du prestataire

À retenir

La maintenance n'est pas optionnelle : un site non 

maintenu = failles de sécurité, bugs, perte de 

données.



Faire vivre son site

Un site n'est pas un projet "one shot". Pour qu'il reste efficace, il doit vivre.

La maintenance technique

Indispensable

Å Mises ¨ jour de s®curit® (WordPress, 
plugins)

Å Sauvegardes r®guli¯res

Å Surveillance et correction des bugs

Å Renouvellement certificat SSL (https)

Les évolutions

Au fil de vos besoins

Å Nouvelles pages ou sections

Å Nouvelles fonctionnalit®s

Å Adaptation aux nouveaux usages (mobile...)

Å Refonte graphique apr¯s quelques ann®es

Le contenu

Si pertinent pour votre activité

Å Actualit®s, articles de blog

Å Mise ¨ jour des r®alisations/portfolio

Å T®moignages clients

Å Informations pratiques (horaires, tarifs...)

💡 Conseil : pr®voyez un budget annuel pour la maintenance et les petites ®volutions.



Ce qu'il faut retenir

1 Un site vitrine est un outil essentiel

Il vous rend visible, cr®dible, et travaille pour vous 24h/24

2 Le sur mesure, c'est un site à votre image

Design, fonctionnalit®s, tout est pens® pour refl®ter votre identit® et vos besoins

3 C'est un investissement, pas une dépense

Le site vous appartient et peut évoluer avec votre activité

4 La maintenance est indispensable

Un site doit °tre mis ¨ jour et s®curis® pour rester performant et prot®g®



Une question ? Envie d'échanger ?

L’Étoile du Web

Estelle Lorrillere

Création de sites WordPress sur mesure

Activatrice France Num ð Vaucluse

📧 contact@letoileduweb.fr

🌐 letoileduweb.fr

📱 06.95.84.40.84
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hǇǘƛƳƛǎŜǊ ǎƻƴ ǎƛǘŜ ǿŜō ǇƻǳǊ ǊŜƳƻƴǘŜǊ 
Řŀƴǎ ƭŜǎ ƳƻǘŜǳǊǎ ŘŜ ǊŜŎƘŜǊŎƘŜ
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NOUS AIDONS LES ENTREPRENEURS 

ET PETITES ENTREPRISES À RÉUSSIR

Des événements en ligne
et en présentiel

Des formations 
éligibles au CPF

¬Ǎ >ɐɃɃʔɅǍʔʌǹ
ǱẏǸɅʌɶǍȡǱǸ ǱǸɾ 
ǸɅʌɶǸɳɶǸɅǸʔɶɾ 

ɳɶɐɳɐɾǹ ɳǍɶ ṝ 

ʭʭʭṣȺǸɾȒɐȺȡʭǸǩṣȒɶ



Qu’est-ce que le référencement naturel ? 
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Leréférencementnaturel (SEO), est le faitŘΩoptimiser un site internet
dans le but ŘΩŀƳŞƭƛƻǊŜǊsa position sur la page de résultats des
moteursde recherche(SERP).

ҦRéférencementnaturel (SEO)

Optimisationdu site et descontenuspour remonter dansla durée sur la
pagede résultats.

ҦRéférencementpayant(SEA)

= campagne publicitaire (Googleads)
[Ŝ ǊŞŦŞǊŜƴŎŜƳŜƴǘ Ǉŀȅŀƴǘ ƴΩƛƴŦƭǳŜƴŎŜ Ǉŀǎ ƭŜ ǊŞŦŞǊŜƴŎŜƳŜƴǘ ƴŀǘǳǊŜƭΦ



Sondage
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8) Quel est l'extension de votre site internet ?

▪ .fr

▪ .com

▪ Autre

▪ Je n'ai pas de site internet



Un site en .fr c’est toujours un plus !
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👉 Hébergement et sécuritéde vos 

données en France

👉 Valorisation du savoir-faire français, 

Ŝƴ CǊŀƴŎŜ Ŝǘ Ł ƭΩƛƴǘŜǊƴŀǘƛƻƴŀƭ

👉 Engagement solidaire: 90% des 

bénéfices du .fr reversés à la Fondation 

Afnic

👉 Accompagnement gratuitavec Réussir 

en .fr

Pensez au

фм ҈ŘŜǎ ¢t9πta9 ŎƻƴǎƛŘŝǊŜƴǘ ƭŜ ΦŦǊŎƻƳƳŜ 
ǳƴŜƳŀǊǉǳŜ ŘŜ ŎƻƴŦƛŀƴŎŜ

¬Ǹɾ ǸʲɳǸɶʌɾ ȒɶǍɅǭǍȡɾ Ǳʔ ñMÃ 
ɾẏǍǪǪɐɶǱǸɅʌ ɾʔɶ ȺǸ ȒǍȡʌ ɵʔǸ ȺǸɾ ɾȡʌǸɾ ɵʔȡ 
ɶǹɳɐɅǱǸɅʌ ǟ ǪǸɾ ᶰ ǪɶȡʌȇɶǸɾ ǍʔɶɐɅʌ ʔɅ 
ɳǸʌȡʌ ɳȺʔɾ ǱǍɅɾ ȺǸɾ ɶǹɾʔȺʌǍʌɾ ǱǸɾ 
ɃɐʌǸʔɶɾ ǱǸ ɶǸǪțǸɶǪțǸṝ

👉 Ǎʬɐȡɶ ɾɐɅ ɾȡʌǸ țǹǩǸɶȓǹ ǸɅ fɶǍɅǪǸ 
👉 Ǎʬɐȡɶ ʔɅǸǸʲʌǸɅɾȡɐɅ ǸɅ ṣȒɶṣ



Tout part de la requête de l’internaute (mot-clé)
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Requête commerciale . Requête informationnelle .

👉 ƭΩƛƴǘŜǊƴŀǳǘŜ ŎƘŜǊŎƘŜ comment 
réaliser son bilan comptable

👉 ƭΩƛƴǘŜǊƴŀǳǘŜ ŎƘŜǊŎƘŜ ǳƴ ǇǊŜǎǘŀǘŀƛǊŜ 
ŜȄǇŜǊǘ Ŝƴ ŎƻƳǇǘŀōƛƭƛǘŞ

/ƘŀǉǳŜ ǇŀƎŜ ŘŜ ǾƻǘǊŜ ǎƛǘŜ Řƻƛǘ ǊŞǇƻƴŘǊŜ Ł ǳƴ ōŜǎƻƛƴ ŜȄǇǊƛƳŞ ǇŀǊ ƭΩƛƴǘŜǊƴŀǳǘŜΦ
[Ŝ ƳƻǘπŎƭŞ ǾƛŜƴǘ ǘǊŀŘǳƛǊŜ ŎŜ ōŜǎƻƛƴ Řŀƴǎ ƭŜǎ ƳƻǘŜǳǊǎ ŘŜ ǊŜŎƘŜǊŎƘŜΦ



Le trafic se concentre sur le TOP 3
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🥇 офΣу ҈ŘŜǎ ŎƭƛŎǎ

🥈 18,7 %des clics

🥉 10,2 %des clics

Les 3 premiers résultats 

organiquesde la page de 

résultat (SERP) génèrent plus de

68% des clics. 

Source : Google Click-Through Rates 

by Ranking Position 2025

https://firstpagesage.com/reports/google-click-through-rates-ctrs-by-ranking-position/


Les 3 piliers du référencement naturel
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[ŜǎŀƭƎƻǊƛǘƘƳŜǎŘŜǎƳƻǘŜǳǊǎŘŜ ǊŜŎƘŜǊŎƘŜŞǾƻƭǳŜƴǘǊŞƎǳƭƛŝǊŜƳŜƴǘΦ
aŀƛǎƭŜǎǇƛƭƛŜǊǎŘŜōŀǎŜŘǳǊŞŦŞǊŜƴŎŜƳŜƴǘƴŀǘǳǊŜƭǊŜǎǘŜƴǘƛƴǘŀŎǘŜǎΦ

Lƭ ŜȄƛǎǘŜ Ǉƭǳǎ ŘŜ нлл ŎǊƛǘŝǊŜǎ ŘΩŀƴŀƭȅǎŜǳǘƛƭƛǎŞǎ ǇŀǊ ƭŜǎ ŀƭƎƻǊƛǘƘƳŜǎΦ

vǳŀƭƛǘŞ Ŝǘ ǇŜǊǘƛƴŜƴŎŜ 
ǇƻǳǊ ƭΩǳǘƛƭƛǎŀǘŜǳǊ

LIENS

TECHNIQUE

CONTENU

wŞǘǊƻƭƛŜƴǎ όōŀŎƪƭƛƴƪǎύ Ŝǘ 
ƳŀƛƭƭŀƎŜ ƛƴǘŜǊƴŜ

{ǘǊǳŎǘǳǊŜΣ ǇŜǊŦƻǊƳŀƴŎŜ Ŝǘ 
ƻǇǘƛƳƛǎŀǘƛƻƴǎ ǘŜŎƘƴƛǉǳŜǎ



Choisir ses mots-clés
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5ŜǊǊƛŝǊŜŎƘŀǉǳŜƳƻǘπŎƭŞǎŜŎŀŎƘŜǳƴōŜǎƻƛƴŘƛŦŦŞǊŜƴǘΦ/ǊŞŜǊǳƴŎƻƴǘŜƴǳǎǇŞŎƛŦƛǉǳŜ
ǇŀǊƳƻǘπŎƭŞǾƻǳǎǇŜǊƳŜǘŘŜƳƛŜǳȄǊŞǇƻƴŘǊŜŁŎŜǎōŜǎƻƛƴǎǇǊŞŎƛǎΦ

1 page / article = 1 mot -clé .

C
a

p
tu

re
s
 d

'é
cr

a
n

 -
R

a
n
x
p

lo
re

r

🔎 ȺẏȡɅʌǸɶɅǍʔʌǸ ǪțǸɶǪțǸ ʔɅ ɾǍʬɐɅ ǩȡɐ
🛍️ ȺẏȡɅʌǸɅʌȡɐɅ ǱǸ ɶǸǪțǸɶǪțǸ Ǹɾʌ ǪɐɃɃǸɶǪȡǍȺǸ
👉 ȲǸ ɶǹǱȡȓǸ ʔɅǸ ɳǍȓǸ ɳɶɐǱʔȡʌ 

🔎 ȺẏȡɅʌǸɶɅǍʔʌǸ ɾɐʔțǍȡʌǸ ɶǹɾɐʔǱɶǸ ʔɅ ɳɶɐǩȺȇɃǸ
ℹ️ ȺẏȡɅʌǸɅʌȡɐɅ ǱǸ ɶǸǪțǸɶǪțǸ Ǹɾʌ 
ȡɅȒɐɶɃǍʌȡɐɅɅǸȺȺǸ
👉 ȲǸ ɶǹǱȡȓǸ ʔɅ ǍɶʌȡǪȺǸ ǱǸ ǩȺɐȓ

https://ranxplorer.com/


Exemple d’optimisation de page
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ƳƻǘπŎƭŞǇǊƛƴŎƛǇŀƭΥǎŀǾƻƴƴƛƎŜƭƭŜόпулǊŜŎƘŜǊŎƘŜǎκƳƻƛǎύ

¢ŜȄǘŜbalise alt Titre principal <h1>

[ƛŜƴǎ ƛƴǘŜǊƴŜǎ

9ȄŜƳǇƭŜ Υ ǎŀǾƻƴŘǳƧǳǊŀΦŦǊ

Ŧƛƭ ŘΩ!ǊƛŀƴŜ
ɾǍʬɐɅẁɅȡȓǸȺȺǸ

ñǍʬɐɅ ñʔɶȓɶǍɾ ¸ȡȓǸȺȺǸ



Exemple d’optimisation de page (balises metas)
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Méta-description
Mot-clé dans la méta-description 

aŞǘŀπǘƛǘǊŜ
aƻǘπŎƭŞ Řŀƴǎ ƭŜ ƳŞǘŀπǘƛǘǊŜ 

όŀǳ ŘŞōǳǘ ƭƻǊǎǉǳŜ ŎΩŜǎǘ ǇƻǎǎƛōƭŜύ

wŞǎǳƭǘŀǘ ŜƴǊƛŎƘƛ
[ŀ ǎŀǘƛǎŦŀŎǘƛƻƴ ŎƭƛŜƴǘ ƻǳ ƭŜ ǇǊƛȄ 

ǇŜǳǾŜƴǘ ƛƴŎƛǘŜǊ Ł ŎƭƛǉǳŜǊ

{ƭǳƎ κ ¦Ǌƭ
¦w[ ŎƻǳǊǘŜ ǉǳƛ ŎƻƴǘƛŜƴǘ ƭŜ ƳƻǘπŎƭŞΦ

9ȄŜƳǇƭŜ Υ ǎŀǾƻƴŘǳƧǳǊŀΦŦǊ



Sondage
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9) Selon vous, comment l'IA impacte-t-elle la consultation des sites 
internet par les utilisateurs ? 
(plusieurs réponses possibles)

▪ Les utilisateurs cliquent plus souvent sur les premières pages 
de résultats d'un moteur de recherche

▪ II devient plus important d'avoir une réputation et une 
marque

▪ Les utilisateurs consultent moins les sites d'information
▪ Je ne sais pas



L’impact de l’IA sur le référencement naturel
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fɐɅǪʌȡɐɅ ȡɅʌǹȓɶǹǸ ǟ gɐɐȓȺǸ ñǸǍɶǪț ɵʔȡ ǍȒ̟ǪțǸ ʔɅ 
ɶǹɾʔɃǹ ȓǹɅǹɶǹ ɳǍɶ Ⱥẏu! ǸɅ țǍʔʌ ǱǸɾ ɶǹɾʔȺʌǍʌɾṣ

MɅ Ǫɐʔɶɾ ǱǸ ǱǹɳȺɐȡǸɃǸɅʌ ɳɶɐȓɶǸɾɾȡȒ ǸɅ MʔɶɐɳǸṞ  
ɳǍɾ ǸɅǪɐɶǸ ǱȡɾɳɐɅȡǩȺǸ ǸɅ fɶǍɅǪǸṣ

👉 [Ŝǎ ǊŜǉǳşǘŜǎ ƛƴŦƻǊƳŀǘƛƻƴƴŜƭƭŜǎǎƻƴǘ ŎŜƭƭŜǎ ǉǳƛ ǎǳōƛǎǎŜƴǘ ƭŜ Ǉƭǳǎ 
ŦƻǊǘ ƛƳǇŀŎǘΦ

👉 [ŜǘŀǳȄ ŘŜ ŎƭƛŎǎ {9h ό/¢wύ ǊŜŎǳƭŜ ŘŜ нл Ł сл ҈ ǎŜƭƻƴ ƭŜǎ ǎŜŎǘŜǳǊǎΦ

👉 [Ŝǎ ǎƛǘŜǎ ŘŜ ŎƻƴǘŜƴǳ ŎƭŀǎǎƛǉǳŜ όōƭƻƎǎΣ ƎǳƛŘŜǎΣ C!vύ ǾƻƛŜƴǘ ƭŜǳǊ 
ǾƛǎƛōƛƭƛǘŞ ŦƻǊǘŜƳŜƴǘ ŘƛƳƛƴǳŜǊ Řŀƴǎ ƭŜǎ ǊŞǎǳƭǘŀǘǎ ŘŜ ǊŜŎƘŜǊŎƘŜΦ

ǎƻǳǊŎŜ Υ ƻŘƛŜƴǎΦŎƻƳκǎƎŜπƎƻƻƎƭŜ

DƻƻƎƭŜ !ƛ hǾŜǊǾƛŜǿǎ Ŝǘ DƻƻƎƭŜ !L ƳƻŘŜ ŀǊǊƛǾŜƴǘΧ 

http://odiens.com/sge-google


Du SEO au GEO ? Vraiment ? 
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фр ҈ ŘŜǎ ǳǘƛƭƛǎŀǘŜǳǊǎ ŘŜ /ƘŀǘDt¢ ŎƻƴǘƛƴǳŜƴǘ ŘϥǳǘƛƭƛǎŜǊ DƻƻƎƭŜΦ 
[ϥL! ǎŜǊǘ Ł ƭŀ ǎȅƴǘƘŝǎŜ Ŝǘ Ł ƭϥŜȄǇƭƻǊŀǘƛƻƴΣ DƻƻƎƭŜ Ł ƭŀ ƴŀǾƛƎŀǘƛƻƴ Ŝǘ Ł ƭŀ ǾŀƭƛŘŀǘƛƻƴΦ 
ǎƻǳǊŎŜ Υ ǎƛƳƛƭŀǊǿŜō

ŎŀǇǘǳǊŜǎ ŘΩŞŎǊŀƴ Υ /ƘŀǘDt¢



Remonter dans les moteurs IA (LLMs)
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п ƭŜǾƛŜǊǎ ǳǘƛƭŜǎ ŀǳ D9h όDŜƴŜǊŀǘƛǾŜ 9ƴƎƛƴŜ hǇǘƛƳƛȊŀǘƛƻƴύ Υ

Citer des sources d'autorité

Les IA privilégient les contenus qui s'appuient 
sur des données vérifiables(.gov, wikipedia, 

experts, etc).

!ƧƻǳǘŜǊ ŘŜǎ ǎǘŀǘƛǎǘƛǉǳŜǎ

[Ŝǎ ƳƻŘŝƭŜǎ ŘŜ ƭŀƴƎŀƎŜ ŀŘƻǊŜƴǘ ƭŜǎ ŘƻƴƴŞŜǎ 
ŎƘƛŦŦǊŞŜǎΣǉǳϥƛƭǎ ŎƻƴǎƛŘŝǊŜƴǘ ŎƻƳƳŜ ŘŜǎ 

ǇǊŜǳǾŜǎ ŘŜ ǇǊŞŎƛǎƛƻƴΦ

aƛǎŜ Ł ƧƻǳǊ ǊŞƎǳƭƛŝǊŜ

тл ҈ ŘŜǎ ǇŀƎŜǎ ŎƛǘŞŜǎ ǇŀǊ ƭŜǎ ƻǳǘƛƭǎ ŘΩL! ƻƴǘ 
ŞǘŞ ƳƛǎŜǎ Ł ƧƻǳǊ Řŀƴǎ ƭŜǎ мн ŘŜǊƴƛŜǊǎ ƳƻƛǎΦ

5ƻƴƴŞŜǎ ǎǘǊǳŎǘǳǊŞŜǎ

[Ŝǎ ŘƻƴƴŞŜǎ ǎǘǊǳŎǘǳǊŞŜǎ ŀƛŘŜƴǘ ƭϥL! Ł ŜȄǘǊŀƛǊŜ 
ǇǊƻǇǊŜƳŜƴǘ Ǿƻǎ ƛƴŦƻǊƳŀǘƛƻƴǎόǇǊƛȄΣ ŀǾƛǎΣ 

ŘŀǘŜǎύΦ

Etude Princeton University, Georgia Tech, IIT Delhi et l'Allen Institute for 
AI

https://arxiv.org/pdf/2311.09735


Le vrai impact de l’IA : une aide à l’optimisation
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¦ǘƛƭƛǎŜȊ ƭŜǎ ƻǳǘƛƭǎ ŘΩƛƴǘŜƭƭƛƎŜƴŎŜ ŀǊǘƛŦƛŎƛŜƭƭŜ ǇƻǳǊ ŀƴŀƭȅǎŜǊ Ŝǘ ƻǇǘƛƳƛǎŜǊ ƭŜǎ ŎƻƴǘŜƴǳǎ ŘŜ ǾƻǘǊŜ ǎƛǘŜ 
ƛƴǘŜǊƴŜǘΦ

¢ǳ Ŝǎ ǳƴ ŜȄǇŜǊǘ Ŝƴ ǊŞŦŞǊŜƴŎŜƳŜƴǘ ƴŀǘǳǊŜƭΦ WΩŀƴŀƭȅǎŜ ǳƴŜ ǇŀƎŜ ŘŜ Ƴƻƴ ǎƛǘŜ Ŝǘ ƧŜ ǾŜǳȄ ƭΩƻǇǘƛƳƛǎŜǊ ǇƻǳǊ DƻƻƎƭŜΦ 
¢ǳ ƳΩŀǎǎƛǎǘŜǎ Řŀƴǎ ƭϥƻǇǘƛƳƛǎŀǘƛƻƴ ŘŜ Ƴƻƴ ǎƛǘŜΦ 

/ƻƴǘŜȄǘŜ Υ
!ŎǘƛǾƛǘŞ Υ ώǘƻƴ ƳŞǘƛŜǊϐ
½ƻƴŜ Υ ώǾƛƭƭŜ κ ǊŞƎƛƻƴϐ
hōƧŜŎǘƛŦ Υ ώŎƻƴǘŀŎǘ κ ǾŜƴǘŜ κ ƛƴǎŎǊƛǇǘƛƻƴϐ
aƻǘπŎƭŞ ǇǊƛƴŎƛǇŀƭ Υ ώƳƻǘπŎƭŞϐ

¢ŀ Ƴƛǎǎƛƻƴ Υ
LŘŜƴǘƛŦƛŜǊ ƭŜǎ Ǉƻƛƴǘǎ ŦŀƛōƭŜǎ {9h
tǊƻǇƻǎŜǊ ŘŜǎ ŀƳŞƭƛƻǊŀǘƛƻƴǎ ŎƻƴŎǊŝǘŜǎ
{ǳƎƎŞǊŜǊ ǳƴŜ ǊŞŞŎǊƛǘǳǊŜ ƻǇǘƛƳƛǎŞŜ ŘΩǳƴ ŜȄǘǊŀƛǘ



Questions / réponses

54Direction générale des Entreprises

Illustration Pixabay



Sondages
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10) Avez-vous trouvé ce webinaire utile ?
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> France Num est l’initiative gouvernementale et partenariale pour la transformation 
numérique des très petites entreprises (TPE) et petites et moyennes entreprises 
(PME). 

> Ce programme, coordonné par la Direction générale des Entreprises regroupe 70 
partenaires dont les Régions, de nombreuses organisations professionnelles et les 
réseaux consulaires.

> Il associe également plus de 4 000 experts de la transformation numérique sur tout le 
territoire (nommés « Activateurs »).

> France Num agit pour favoriser l'adoption et le renforcement de l'utilisation du 
numérique par les dirigeants de 2,7 millions de petites entreprises en France afin de 
faciliter leur croissance.

Direction générale des entreprises
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Vous inscrire à notre newsletter :
https://lettres-infos.bercy.gouv.fr/DGE-
FRANCE-NUM/inscription

Contacter France Num: 
fnum.dge@finances.gouv.fr

Retrouvez-nous sur les 
réseaux sociaux :

Compte Twitter @francenumfr

Compte Instagram francenum

Page Facebook @francenumofficiel

Chaîne Youtube francenum

Groupe France Num

Revoir le webinaire / télécharger la présentation :
https://www.francenum.gouv.fr/formations/les-
webinaires-de-france-num

https://lettres-infos.bercy.gouv.fr/DGE-FRANCE-NUM/inscription
mailto:fnum.dge@finances.gouv.fr
https://www.instagram.com/francenum
https://twitter.com/francenumfr
https://www.youtube.com/channel/UCWftPRtigUYh6cSfbRt93Nw
https://www.facebook.com/francenumofficiel
https://twitter.com/francenumfr
https://www.instagram.com/francenum/
https://www.facebook.com/francenumofficiel/
https://www.youtube.com/francenum
https://www.linkedin.com/groups/12097481
https://www.francenum.gouv.fr/formations/les-webinaires-de-france-num

